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INFORME DE EVALUACION AL PRIMER SEMESTRE 2011 DE LAS POLITICAS NACIONALES

DE OBLIGATORIO CUMPLIMIENTO
D.S. N° 027-2007-PCM

MATRIZ DE RESULTADOS

) ’ - ' Unidad de ler. Semestre q Organo
Politicas Nacionales Actividad Indicador B Logros Alcanzados observaciones e
Medida PROG EJEC 9 Responsable
6. En Materia de Inclusién
Contribuy6 con la politica de difusion de la cultura, revalorar
la identidad nacional y a mantener informado en forma plurall
y objetiva a todos los peruanos, beneficiando principalmente]
a las poblaciones excluidas de las zonas rurales
marginales del pais, para contribuir a su formacién
desarrollo y mejorar su calidad de vida.
Promover la inclusion econémica, " : - EI'77% de la programacion de television, estuvo orientada 3
P Difundir contenidos de radio y television e
social, politica y cultural de los grupos| ~ . y la difusion de programas educativos-culturales e} " "
orientados a atender necesidades " P " " . e " . Instituto Nacional de
sociales tradicionalmente excluidos y Porcentaje de emision sin espacios pL También contribuy¢ 4 : e
. : educativas, culturales e informativas de la " " Radio y Television del
marginados de la sociedad por . . i de programas de TV fortalecer el sistema democratico y a la gobernabilidad 2 .
h . poblacién, para contribuir a su formacion y . " o ) ? Perii - IRTP
6.1|motivos econémicos, raciales, N educativo-cultural e Porcentaje K 77|través de su programacion informativa con una linea plural
P A , en especial a los sectores N " N L L
culturales o de ubicacion geografica, N . . . informativo de caracter objetiva y oportuna, durante el proceso de Elecciones| y
" ! alied, |sociales excluidos del pais, que tienen ! ' § Gerencia de
principalmente ubicados en el ambito | >~ o . inclusivo F y de Col 2011 (1ra.y 2da. o
. . limitado acceso a los servicios sociales Television
rural y/o organizados en comunidades), . . - vuelta).
. " basicos. (*)
campesinas y nativas.
Como lider en la TV peruana, realizo la primera transmision
en sefial de alta definicion descentralizada, (“51 Concurso
Nacional de Marinera”) desde Trujillo en vivo y en directo,
mediante su flamante unidad mévil en HD.
La programacién educativa-cultural e informativa emitida por
Radio Nacional , también destacaron por promover Ig
identidad nacional y valores, que se emitieron a través def
su Red con 38 estaciones en FM y AM, que beneficiaron gf
un gran sector de la poblacion del interior del pais, y que en|
" s muchas localidades rurales es la principal fuente de noticias,| " :
Porcentaje de emision comunicacion y entretenimiento Instituto Nacional de
de programas de Radio y : Radio y Television del
gducal\vg-cultural e Porcentaje 59 2 El sesentidos por ciento (62%) de los programas de radi Perd - IRTP
informativo de carcter -
: . emitidos durante el 1er. semestre 2011 estuvo orientada a Ia| : "
inclusivo - " . " Gerencia de Radio
difusion de contenidos educativos-culturales e informativos
Radio Nacional con la alianza estratégica de APDAYC le hg
permitido mejorar la  programacion  mediante I3
revalorizacion de la cultura musical peruana en su
diferentes géneros.
Se realizaron los siguientes Spots: 1.- Concurso Nacional de]
Marinera 2.- Homenaje a Mario Vargas LLosa 3.- Homenaje]
N° spots televisivos a José Maria Arguedas 4.- TV Perl declara Enero, el me: Instituto Nacional de
Difundir mensajes para promover el respetol con contenidos de de Arguedas 5.- 100 Afios de Machu Picchu 6.- Concurs: Radio y Television del
a las diversas expresiones etnicas y|promocion de las . de Poesia "Javier Heraud" 7.- Concierto de Interculturalidad| Pert - IRTP
§ " Numero 10] 1 . -
en el pais, y pi con Javier Echecopar 8.- Spot de Campaiia de Fomento g
el patrimonio historico y su identidad. (*) étnicas y culturales del la Lectura 9.- Respeto a nuestro patrimonio arqueoldgico Gerencia de
pais. 10.- Respeto a Pachacamac 11.- Pasacalle "Celebra Per(] Teleeducacion
12.- Dia de la Cancion Andina 13.- Dia Internacional de lo:
Museos
™SOS TaUTanes CorT TSI TNECToTTar oe
contenidos de Hemos logrado las tandas prc i con Radio y Television del
promocién de las Numero 40| 48| campafias de valores culturales y de identidad actualizadag Pert - IRTP
diversas expresiones de acuerdo a los objetivos.
Difundir spots para promover el desarroliq nstituto Nacional de
Garantizar el respeto de los derechos|social y la proteccion a favor de logN° spots tevisivos con Se Realizaron los Siguientes Spots: 1.- Spot de Campafig] Radio y Television del
6.4|de grupos rradi sociales vt del pais]contenidos de Numero 5| 3|de Fomento a la Lectura 2.- Lanzamiento Programa "Tu: Pert - IRTP
toda forma de discriminacion. (nifios, adolescentes, familia, adulto mayor}promocion social Derechos" 3.- Lanzamiento Programa "Sin Barreras"
nereanac ann disranacidad muisrae v Gerencia d
Instituto Nacional de
N° spots radiales con En funcion a las fechas emblematicas hemos lograd: Radio y Television del
contenidos de Numero 20| 12| difundir servicios, derechos e informacion utilitaria mediante Pert - IRTP

promocion social

spots promocionales.

Gerencia de Radio

(*) ¥ tambien compatible con la Decima Segunda Politica de Estado del Acuerdo Nacional. Al respecto nuestra sefial de radio y televisién a traves de su Red nacional llega a todo el pais, llevando mensaje que beneficia a los sectores sociales, en espacial a los desprotegidos del pais, de zonas rurales y de forntera.

(**) Compatible con la Decima Primera Politica de Estado del Acuerdo Nacional
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